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Syndicat de la Presse et de |'Edition
des Professions de Santé

La presse professionnelle de santé
apres la loi Bertrand

»Présentation du SPEPS
» La place de la presse dans l'information du professionnel de santé
»Le Mémento de la presse professionnelle de santé : quoi, pourquoi ?
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. SPEPS 1- Le SPEPS en quelques chiffres...

» 49 éditeurs adhérents

» 270 publications de presse papier
» 141 publications de presse en ligne

» 30 millions d’exemplaires de revues ou
journaux diffusés annuellement

» 2 millions de livres scientifiques diffusés
annuellement
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emnS Notre philosophie,notre mission
Le SPEPS, syndicat de la presse et de I'édition des professions de

santé représente 'un des tout premiers secteurs d’activité en France,
LA SANTE

Plus de 400 publications papier et en ligne adhérent au SPEPS et
répondent aux besoins d’'information et de formation de I'ensemble
des professions de santé

... Pour 3 missions :

- Informer et former les professionnels de santé

- Favoriser le partage de connaissances et d’expérience

- Promouvoir I'expression scientifique en langue francaise

Et une démarche qualité partagée et proactive :
- Gestion des conflits d’'intérét
- Bonnes pratiques en matiere de déontologie et de publicité
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La presse professionnelle peut-elle
surmonter 3 crises simultanées ?

1. Le défi du numérique
2. Le changement de paradigme des entreprises du médicament

3. La crise sanitaire du Mediator

La réponse appartient a 3 acteurs

1. Elle-méme
2. Ses lecteurs
3. Ses partenaires : les industries du médicament, les acteurs de

la santé, tous les partenaires commerciaux...
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SPEPS Une presse qui a su reagir...

» Décision prise en 2010 d’installer un Comité
d’ethique et de deontologie

» Renforcement du travail de la Commission de
suivi UDA-SPEPS

» Une qualité pedagogique inégalée, notamment
grace a de multiples innovations numeriques
(initiatives bimédia ou pure-players)
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SPEPS 2- La place de la presse professionnelle...

(1es Pl m‘e%mns de b1n[e

Etude sur I’image de la presse professionnelle
aupreés des actifs de catégories moyennes et supérieures

réalisée par I’IFOP
pour la Fédération Nationale de la presse d’information spécialisée (FNPS)

composee de 7 syndicats
dont le Syndicat de la presse et de |’édition des professions de santé
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Note méthodologique

Echantillon : Echantillon de 592 lecteurs de la presse professionnelle, issu d’un echantillon représentatif de 2065 Francais de
categories professionnelles moyennes et supérieures dges de 18 ans et plus.

La representativite de |’echantillon a ete assuree par la methode des quotas (sexe, dge, profession de la personne interrogee)
apres stratification par region et categorie d’agglomeration.

Mode de recueil : Les interviews ont eu lieu par questionnaire auto-administre en ligne (CAWI - Computer Assisted Web
Interviewing).

Dates de terrain : du 6 au 16 decembre 2011




La presse professionnelle, principal moyen utilisé
pour s’informer sur i’actualité de ia profession

Question : Et quels sont les moyens d’informations gue vous utilisez le plus pour vous informer de [’actualite de votre profession ?

La presse professionnelle de votre secteur d’activite

Internet en genéral

Les sites Internet specialises dans votre domaine d’activite

Les colloques et les congrés

Les salons specialises

La presse économique généraliste

La presse quotidienne nationale

La presse quotidienne régionale
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= Une presse qui bénéficie d’une excellente image

Question : D’une maniere generale, diriez-vous que vous avez une tres bonne opinion, une assez bonne opinion, une assez mauvaise
opinion ou une tres mauvaise opinion de la presse professionnelle ?

Une assez bonne

opinion : 81% Total
Professions de Bonne opinion
santé : 85 % Presse des
Professions de santé :
100 %
TOTAL
Bonne opinion de la
presse professionnelle
94%
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Une tres bonne
opinion 13%
Professions de
santé : 15 %




Une presse credible, utile et qui contribue a la formation

Question : Pour chacun des qualificatifs suivants, diriez-vous qu'il correspond tout a fait, plutot, plutét pas ou pas du tout a la presse
professionnelle ?

Total Oui Total Non

vebonne auaie. 94% INECINI | ¢

aéatteet e 92% NI 7| ¢

Permet de suivre Uactualité de votre profession  92% [[IECNNNN 7} 8%
Comréhensible, bien écrite  92% | IRTT I I 2 W 6% 8%

Utile dans Uexercice de votremétier  89% ([T 0% | 11%

Alerte des derniéres innovations et expériences  88% [N T%f 12%
Adaptée a vos besoins  84% [EEEZI I 7 S 5% 16%

sgréable & tire 4% [HEEE I 1 SN 6% | 16%

Permet de progresser dans la pratique de votre métier  78% [ELII N 20% T E 22
Contibue  ves besons de foemacion 73 | EES S WK E. 7%

voderne 725, |EEE I W ZEEIE 2,

SECERPI  23% | 49% i Ty
Obsolete face a l'information accessible sur Internet 349 “| 66%

Difficile dacces 299 KR INAC I g R 71%

m Qui, tout & fait m Qui, plutdt m Mon, plutdt pas m MNon, pas du tout




Une consultation réguliere des sites internet
des titres de la presse professionneile

Question : Vous personnellement, a quelle frequence consultez-vous les sites Internet des titres de la presse professionnelle ?

TOTAL
De temps en

Consultent souvent / de
temps : 44% temps en temps des
Professions de sites de la presse des
santé : 39 % Professions de santé :
67 %
TOTAL
Consultent souvent /

de temps en temps
des sites de la presse
professionnelle
84%
Jamais
Souvent : 40% 2%

Professions de

| sante :28 %



Des lecteurs tres attachés a la lecture de leurs titres
de la presse professionnelle

r—f

Question : Vous personnellement, diriez-vous que vous étes tres attache, assez attache, assez peu attache ou pas du tout attache a la
lecture de titres de la presse professionnelle ?

Assez attache TOTAL
63% Attachés
Professions de a leurs titres de presse
santé 61 % des Professions de santé :
84 %
TOTAL

Attacheés a leurs titres de
presse professionnelle
81%
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Tres attache

18%
Professions de Pas du tout
santé 23 % attache

1%




Des professionnels qui ne pourraient pas se passer
de la lecture de leurs titres de |la presse professionnelle

Vous souhaiteriez pouvoir disposer de
davantage d’informations dans votre
domaine d’activite

Vous conseilleriez a un collégue / a un
confrére de s’abonner ou de consulter un
titre de la presse professionnelle

Vous avez le sentiment d’appartenir a la
communauté des personnes qui lisent les
mémes titres que vous

Vous pourriez vous passer de la lecture de
la presse professionnelle

Question : Pour chacune des affirmations suivantes, diriez-vous qu’elle est vraie ou fausse ?

82%

Professions de santé 80 %

78%

Professions de santé 84 %

61%

Professions de santé 65 %

35%

Professions
de santé
22 % mVraie
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N'speps 3- Pourquoi le Mémento ?

Syndicat de la
des Professiar

» La presse professionnelle de santé répond au
méme modele économique que I'ensemble de la
presse

» Elle a donc besoin de partenaires commerciaux...

v Mais les revenus publicitaires ont chuté de plus de 80%
en dix ans (presse generaliste) !

v Mais I'environnement réglementaire n’a fait que se
complexifier...
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\ SPEPS 3- Pourquoi le Mémento ?

» Décrire comment la presse professionnelle et les
entreprises de santé peuvent travailler ensemble,
dans une relation de stricte transparence, en
respectant I'ethique du SPEPS

» Privilégier une approche pédagogique, en
repondant aux questions essentielles qui se
posent dans le contexte actuel :

» 60 gquestions/réponses répertoriées
» Un outil qui fera I'objet de mises a jour
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NVspers 60 questions traitées...

des Professions de Santé

» De |la définition de la presse professionnelle...
aux regles eéthiques et réglementaires des
partenariats commerciaux

» Par exemple :

> Quels sont les critéres pour étre reconnu en tant qu’éditeur ?

- Comment est organisée la presse/édition destinée aux professionnels de santé ?
Que signifie « revue a comité de lecture » ? « revue indexée » ?

> Quelles sont les regles de la Publicité pour les médicaments ?

> Quelle est la définition d’un article a caractere promotionnel ?

- Comment réaliser un compte-rendu de congres ? Quelles regles respecter ?

Un numéro de FMC sur une pathologie, une mise a jour de I’actualité médicale sur
une thématique ou une thérapeutique peut-il faire 'objet d’un supplément ou d’un
hors-série ? Comment ?

> Quelles regles pour les comptes-rendus de congres sur internet ?...
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Syndicat de la Presse et de I'Edition
des Professions de Santé

WWW.Speps.pro

La 1¢re édition de ce Mémento est a votre disposition
PDF et ses annexes disponibles sur le site du SPEPS www.speps.pro




